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Naming & Branding Creativity:

La importancia de crear una marca que adoren

Por Natalia Echeverri Tamayo
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Naming



Naming E@er@g )

* El nombre es el elemento basico de identidad de un producto, servicio o
negocio

e Su eleccion es importante y mas su modificacion por ello hay que
apoyarse en algunas ocasiones de invesligacion.
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Buenos nombres E@ﬁ vixeran@( )

Definen lo que quiere

Sonar bien  transmitir el producto o

negocio al publico




Generalmente por tipologias

Patronimico
Referente a la personalidad

Descriptivo Simbolico

Enuncia directamente lo que Referente a imagenes
es el negocio literarias

clave del negocio es decir el
dueno
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_Todas las palabras en la mesa

Sonidos, sufijos, prefijos, modismos, yuxtaposiciones, traducciones, referencias

|
|

\U"I"H‘

<
-



vixerant

En 2003, el neurocientifico
Vilanyanur Ramachadran publico
un estudio detallando la relacion
entre ciertas partes del cerebro
con metaforas. El concluyo que el
sonido puede ser metafora de
imagenes, ademas, las personas
experimentan colores y sabores a
través de los sonidos.
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VS Ramachandran:

Vilayanur &
Ramachadran habla+
sobre sus mentes

TED2007 - 23:34 - Filmed Mar 2007
Subtitles available in 34 languages

[Z] View interactive transcript
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Aliteracion Asonante Consonancia

Repeticion de una inicial Repeticion idéntica de una Repeticion de sonidos con
de consonante vocal o ritmo consonantes
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Sonidos
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Homadfonos Reduplicativo Onomatopeya Interjeccion

Suenan igual pero tiene Contiene 2 partes Palabras que imitan Elocucidn que expresan
significado diferente idénticas. sonidos emocion
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Sufijos y prefijos Modismos y Slang
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Traducciones s@ﬁ Vixe,am> ( )

Ciruela Pasa Confiado al cielo
Inglés Nintedo,u
Japones
w PRUNE nVIDIA.




Yuxtaposiciones

\—

verizon

Combinacion de la La corta version

palabra en latin de Nippon
veritas (verdad) y Kogaku que
horizonte significa optica

japonesa
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GENUINE SINCE 1937

Juego de : Combinacion de
palabras en Combinacion los nombres
inglés de de Motory Harol “Matt” y
Prohibido Rayos Vitrola “Elliot” Handler




Referencias Historicas

Nimero formado

Nombre antiguo

DOY UN UNo
griego que seguido de
significa Unico cientos de ceros

RAPSODIA isadora
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Personaje de
Moby Dick,
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Melville




3 claves principales E@ﬁ vixeranr>< )

* No a nombres genéricos que describan tu producto o
servicio
e por ejemplo: pets.com, jamas podras construir una marca ni
diferenciarte.

* No limitarse desde el principio con alusiones geograficas ni
de producto

* piensa que puedes llegar en un futuro a otros paises
* piensa que puedes hacer una nueva linea de negocio

* Que sea Memorable: ¢Es facil de recordar?
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1. Definiendo la Arquitectura E@ﬂ vixe@<
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2. Definiendo Valor E@ﬁ Vixe@g )

Definamos 2 cosas

* La vision: Por qué existe este producto en el mercado, cual es su
verdadera razon de ser.

* Propuesta unica de valor es decir: Qué es lo que proporciona
nuestro producto de forma diferencial en el mercado.
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3. Definiendo beneficios y atributos @ﬁ vixeeD( )

Un producto o servicio proporciona una serie de beneficios a |la
persona que lo consume. Hay dos tipos de beneficios:

* Funcionales (son tangibles y palpables)
 Emocionales (sensaciones que despiertan).

* Relevancia: ¢ Cuan importante es para mi publico el beneficio que
proporciono?

* Diferenciacion: ¢ Cuan diferencial es lo que mi producto proporciona
respecto a la competencia?



3. Definiendo beneficios y atributos E@ﬁ vixe@(

EMOCIONES
‘ masculino
rural
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rustico

EMOCIONES

innovacion
modernidad
juventud
diversion
accesibilidad
vitalidad

EMOCIONES
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EMOCIONES

diversion
presumido
inocencia
femenino
delicadeza
romantico
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EMOCIONES

profesionalidad

MAS UTILIZADOS
seriedad
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sinceridad
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organico
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Qué hacer y qué no hacer
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Qué no hacer con el naming E@ﬁ vixelranr)

1. Yo, mi legado, mi familia 2. Me gusta, me suena bien 3. Acronimos o sopas de letras
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4. Sin valor, indiferente 5. Impronunciable,

- s complicado, muy
CANTINA 'y + largo
ITALIANA . "
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capelettini




Qué no hacer con el branding E@ﬁ vixeranr>< )

1. Fuentes simples, y ya 2. Complejidad‘ 3. Sensaciones diferentes
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4. Confusos kraftfoods,/< < kraftfoods

5. Muy simple
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* No debe ser similar a otros negocios ni que sea confundido por otros
rubros

e Cuidados con nombres y marcas que pueden ocasionarte problemas
legales

Debe ser Unico

e iSuene y se ve distinto a otras marcas en la misma categoria?
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Debe ser corto y debe ser simple E‘@ﬁ vixe@( )

* Un nombre corto es recordado facilmente

e Su pronunciacion también ayuda a |la recordacion
* NO ACRONIMOS

e Sea intuitiva de pronunciar

* Que lo pueda dibujar un chico de 5 anos

e Elige un nombre que no pase de 3 silabas, 4 como maximo.
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Crea una imagen positiva de tu marca
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5
» Basarse en valores y propodsitos de la empresa

e ¢(Es adecuado el nombre para el tipo de empresa y el mercado?
 ¢Disfruta la gente utilizando y pronunciando el nombre? é¢Suena bien?

dGusta?
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Debe ser perdurable E@ﬁ V‘XE@Q )

A pesar de los anos y de los cambios el nombre siga recordando a la empresa
Se logra si la empresa brinda confianza y seguridad

¢ Es facil pronunciarlo y deletrearlo? ¢ COmo suena en espanol? éY en inglés?
¢Y en otros idiomas?

Pide a un nativo que lo lea y escucha como se pronunciaria.
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Debe ser adaptable @ﬁ V‘XE@(: )

Debe ser viable tanto para canales offline y online
Verificar que ya no esté registrado de manera online y en el INPI

¢ Puede registrarse la marca? éEsta el dominio y los perfiles en las redes
sociales disponibles?

Utiliza GoDaddy.com para comprobar |la disponibilidad del dominio y
namecheckr.com para las redes sociales.

* Mira en Google Images

Google! Google Google Google
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;Pero como h&gcepque mi marca
sea evangelizada por mis
clientes?

Quédense y les ensenaré como con Unbound Marketing
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iMUCHAS GRACIAS!

Natalia Echeverri Tamayo

Consultora en Marketing y Branding para negocios creativos
Rockeet.com
Twitter: naryrockeet
Natalia@rockeet.com

info@vixerant.com



